¢&POR QUE ESTUDIAR EN EL CENTRO

UNIVERSITARIO COLUMBIA? i\VISITANOS Y CONOCENOS!

\\\\.
« Flexibilidad de Horarios (semanal y fin de semana). Xochicalco 195, Col. Narvarte, ; CENTROUNIVERSITARIO
« Modelo hibrido (clases presenciales y en linea via ZOOM). . : . - Co
« Estudios con reconocimiento de validez oficial de la S.E.P. Alcaldia Benito Juarez, CDMX ,/ l‘ I-UMBIA
« Alto nivel académico. ’Q_
Leng e

« Claustro de docentes especializado.
- Excelentes instalaciones.
« Presentacion de Modelos Empresariales (proyectos

o) LICENCIATURA EN

« Bolsa de trabajo.

+ Biblioteca fsicay digita. \ o
« Becas Académicas. N " CIENGIAS DE LA
« Estudio de television y fotografia. %%

« (abina de radio.
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« Lahoratorio de computo con equipo Mac.

ESTUDIOS CON RECONOCIMIENTO DE VALIDEZ OFICIAL DE LA S.E.P.

Tels. 55 5530-9169 / 55 5519-9093
contacto@universitariocolumbia.mx

www.universidadcolumbia.edu.mx
@) soy_columbia @) UniversitarioColumbia

® 557991-1973

REQUISITOS DE INSCRIPCION:

iEscanéa el codigo para ponerte en

Solicitud de inscripcion.
Acta de nacimiento original y copia. contacto con nostros!
Certificado original de bachillerato o equivalente y copia.
Copia de CURP, INEy comprobante de domicilio. P INIGIAMUS BURSUS EN
. . . 4 ianza para
Documento migratorio para los extranjeros. giki?és ISOuE)C;L:iCo?,CIAOE_ ENERO, M AYU Y SEPTIEMBRE

Certificado médico original
4 Fotografias tamafio infantil a color o blanco y negro.

Certificacion de Calidad Académica



LICENCIATURA EN

CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

RVOE SEP 20180440 26/03/18
OBJETIVO

Formar profesionistas con una vision estratégica, creativay
responsable, analizando las diferentes organizaciones para crear
propuestas innovadoras que impulsen el crecimiento de las
mismas. Disefiando planes de comunicacion internay externa,
valorando procesos de informacion en el aspecto tedrico, cultural,
social e interpersonal, basandose en los diferentes medios de
comunicacion.

CAMPO LABORAL

Organizaciones publicas y privadas donde disefia e implementa
programas de comunicacion internos y externos, asi como
noliticas, estrategias de comunicacion y asesoria a otros
departamentos en esta area en particular, También puede trabajar
en el medio publicitario donde desarrollay evaliia campaiias
publicitarias, de comunicacion social o politica. Medios de
comunicacion (radio, cine y television). Consultoria y asesoria en
comunicacion, dando servicio a empresas y organizaciones que
requieran expertos capaces de realizar estudios de comunicacion,
asi como ofrecer programas diversos en esta area.

DURACION

« 3 afios (9 cuatrimestres).

4 FORMAS DE TITULACION

« Consejo Académico (Promedio General de 9.5)

« Examen General de Conocimientos.

« Posgrado (Cursando una especialidad o maestria a fin a tu area).
« Tesis.

PLAN DE ESTUDIOS
9 CUATRIMESTRES / 3 ANOS

01 | CUATRIMESTRE 02 | CUATRIMESTRE

« Teoria de la Comunicacion. « Introduccion a la Publicidad.
« Introduccion a los Medios de « Redaccion |

Comunicacion. » Mercadotecnia
« Filosofia de la Comunicacion. « Glohalizacion y Comunicacion.
« Técnicas de Investigacion. « Sociologia de la Comunicacion.
» Expresion Oral y Escrita.

03 | CUATRIMESTRE

« Redaccion Il

« Mercadotecnia ll

« Lenguaje Audiovisual.

« Comunicacion Radiof6nica.

« Psicologia de la Comunicacion.

04 | CUATRIMESTRE

« Procesos Digitales de la Imagen.

« Branding.

« Produccion Radiof6nica.

« Periodismo Informativo e
Interpretativo.

- Fotografia Digital |

05 | CUATRIMESTRE
« Periodismo de Analisis y Opinion.

06 \ CUATRIMESTRE
« Gestiony Ejecucion de Campafias

» Disefio de Audio y Video. Publicitarias.
« Locuciény Doblaje. « Produccion Televisiva.
« Disefio Publicitario. - Semigtica.

» Fotografia Digital Il « Planeacion Estratégica de Medios.

« Periodismo Digital.

08 | CUATRIMESTRE

- Nuevas Tendencias en
Comunicacion Publicitaria.

« Relaciones Piblicasy
Comunicacion.

« Comunicacion Organizacional.

« Tecnologias de la Informaciony la

07 | CUATRIMESTRE

« Comunicacion y Cultura Digital.

« Apreciacion Cinematografica.

« Sociologia de la Comunicaciény
Opinién Pablica.

« Prospectiva Estratégica.

« Incubaciony Modelos de Negocios.

Comunicacion.
09 ‘ CUATRIMESTRE + Legislacion de los Medios de
Comunicacion.

« Produccion Multimedia.

« Alta Direccion en Comunicacidn.

« Deontologia y Medios de
Comunicacion.

+ |dentidad Visual Corporativa.

« Seminario de Titulacion.

PERFIL DEL EGRESADO

El profesional egresado se caracteriza por tener una slida
formacion tedrica, metodologica y cientifica. Dominay aplica
técnicas de comunicacion grafica y audiovisual, dirigidas a
a correcta emision de mensajes para los diferentes medios
de comunicacion y sectores puiblicos especializados. Asi
mismo, logra identificar, manejar, evaluary utilizar recursos
informativos y difundirlos a distintos niveles.

TURNOS

MATUTINO ESCOLARIZADO
08:00a14:00 hrs. (Lunes a viernes).




